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คู่มืออัตลักษณ์องค์กรของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี

ราชมงคล พระนครฉบับนี้จัดทำาเพ่ือใช้เป็นมาตรฐานใน

การออกแบบสื่อสารของมหาวิทยาลัยให้มีความสอดคล้อง

กลมกลนืและมีแนวทางการนำาไปใชง้านให้มีมาตรฐานเดียวกนั

ทัว่ทัง้องค์กรซึง่สง่ผลให้การสือ่สารปรชัญาของมหาวิทยาลยั

เกิดความเข้าใจอันดีร่วมกันและสะท้อนภาพลักษณ์ท่ีดีต่อ

สาธารณะชนได้อย่างชัดเจนและมีประสิทธิภาพ

ดร.ณัฐวรพล รัชสิริวัชรบุล

อธิการบดีมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร





พัฒนานวัตกรรมเพื่อสังคม 
บ่มเพาะผู้นำามืออาชีพ

Innovation, Leadership, 
and Professional for All
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มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร

เป็นมหาวิทยาลัยของรัฐ สถาบันการศึกษาที่อุดม

ด้วยปญัญา มุ่งเนน้การผลติบณัฑตินกัปฏิบติัการ

มืออาชีพบนพ้ืนฐานวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี  

ต้ังบนพ้ืนท่ีใจกลางเมืองหลวงกรุงเทพมหานคร

แหล่งรวมความเจริญทางวัฒนธรรมการเรียนรู้

และการคมนาคมท่ีสะดวกสบายและหลากหลาย

ช่องทาง

จากประสบการณ์การจัดการเรียนการสอน

ที่ยาวนานและสร้างคน สร้างโอกาส หลายสาย

อาชีพ มหาวิทยาลัยมีความพร้อมในการสร้าง

บัณฑิตนักปฏิบัต ินักประดิษฐ์ที่สามารถสร้าง 

ผลงานด้วยฝีมืออย่างสร้างสรรค์และวางแผนการ

บริหารจัดการได้ด้วยตนเองบนพื้นฐาน 5 ทักษะ 

1. ทักษะความคิดเชิงสร้างสรรค์ 

2. ทักษะการใช้สื่อเทคโนโลยี 

3. ทักษะการสื่อสาร 

4. ทักษะภาวะทางสังคม 

5. ทักษะความรู้บนฐานวิทยาศาสตร์และ

เทคโนโลยี 

เกี่ยวกับ ราชมงคลพระนคร
ประกอบด้วย 4 ศูนย์การเรียนรู้ 9 คณะ 1 

สถาบันและ 1 วิทยาลัย คือ

ศูนย์เทเวศร์

• สำานักงานอธิการบดี 

• คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม

• คณะเทคโนโลยีสื่อสารมวลชน 

• วิทยาลัยการบริหารแห่งรัฐ 

ศูนย์โชว์ติเวช

• คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์

• คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ

ศูนย์พณิชยการพระนคร 

• คณะบริหารธุรกิจ

• คณะศิลปศาสตร์

• คณะอุตสาหกรรมสิ่งทอและออกแบบแฟชั่น

ศูนย์พระนครเหนือ

• คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี

• คณะวิศวกรรมศาสตร์

• สถาบันอัญมณีเครื่องประดับไทยและการ

ออกแบบ
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1. ใช้ดอกไม้ประจำามหาวิทยาลัย คือบัว

ฉลองขวัญ ซึง่มีลกัษณะเปน็ดอกตูม ทรงดอกโคน

กว้างปลายเรยีวสเีขยีวออ่น และดอกบานกลบีดอก

สีม่วงน้ำาเงิน กลีบเรียวยาวก้านอับเรณูสีเหลือง

2. จากรูปทรงของดอกบัวฉลองขวัญ

เป็นแรงบันดาลใจในการสร้างแนวคิดหลักในการ

ออกแบบอัตลักษณ์ของมหาวิทยาลัยแสดงถึง

ความสง่างามเต็มเปี่ยมด้วยปัญญาและแฝงด้วย

ความนอบน้อม 

3. ถักทอเกิดเป็นลายประสานจากการ

คลี่คลายของกลีบดอกบัวกำาลังเบ่งบานแสดงถึง

พลงัและความรว่มมือของวิทยาเขตเดิมหลอ่หลอม

รวมเป็นหนึ่ง

แนวคิดหลัก ในการออกแบบ
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ตราสัญลักษณ์และตราสินค้า / EMBLEM

ชื่อองค์กร OFFICIAL / NAME

วิสัยทัศน์ / VISION

ค่านิยมหลัก / CORE VALUE

แนวคิดหลัก / BRAND ESSENCE

โครงสร้างสัญลักษณ์
Brand identity architecture 

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร
Rajamangala University of Technology Phra Nakhon

“ราชมงคลพระนคร” มหาวิทยาลัยแห่งเทคโนโลยี นวัตกรรม และการบูรณาการ 

“RMUTP” University of Technology, Innovation, and Integration

มหาวิทยาลัยแห่งการพัฒนานวัตกรรมเพื่อสังคม บ่มเพาะผู้นำามืออาชีพ

University of Innovation, Leadership, and Professional for All

“R M U T P”
R Responsibility มีความรับผิดชอบ
M Maturity  มีวุฒิภาวะ มีความเป็นผู้นำา
U Unity  ร่วมแรงร่วมใจ ประโยชน์ส่วนรวมต้องมาก่อน
T Technology   มีความรอบรู้ เปิดรับการเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยีตลอดเวลา
P Professional มีความเป็นมืออาชีพ 
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1. แบบพิมพ์สี่สี

 (Full Color)

2. แบบพิมพ์สีเดียว สีม่วง

 (Purple Color)

3. แบบพิมพ์สีเดียว สีดำา

 (Grayscale Color)

4. แบบพิมพ์สีพื้น เจาะขาว

 (Drilling White Background )
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ตราสัญลักษณ์
Official Emblem

ประกอบด้วยดวงตราพระราชลญัจกรประจำา

องค์รัชกาลที่ 9 อยู่ภายในวงกลมมีรูปดอกบัว

บานแปดกลีบล้อมรอบ หมายถึงทางแห่งความ

สำาเร็จและเบิกบาน ที่ก่อให้เกิดปัญญาแผ่ขจรไป

ทั่วสารทิศ เหนือดวงตราพระราชลัญจกรเลข ๙ 

และพระมหาพิชัยมงกุฎ สื่อความหมายพระมหา

กรุณาท่ีคุณ ที่พระบาทสมเด็จพระบรมชนกาธิเบ

ศร มหาภูมิพลอดุลยเดชมหาราช บรมนาถบพิตร

ทรงพระพระราชทานพระบรมราชานุญาต ให้เชิญ

พระราชลัญจกรประจำาพระองค์และพระมหาพิชัย

มงกุฎเป็นเครื่องหมายราชการครอบใต้วงกลมมี

แถบโค้งรองรบัภายในบรรจุอกัษรชือ่มหาวิทยาลยั

เทคโนโลยีราชมงคลพระนครค่ันปิดหัวท้ายของ

กรอบ ด้วยลวดลายดอกไม้ทิพย์ประจำายามทั้ง

สองข้าง

การนำาไปใช้

ด้วยดวงตราพระราชลญัจกร เปน็ตราประจำา

พระองค์ นับเป็นเครื่องมงคลที่แสดงถึงอิสริยยศ

และพระบรมเดชานุภาพของพระมหากษัตริย์ จึง

ควรตระหนักถึงความเหมาะสมของการนำาไปใช้ 

รวมถึงตำาแหน่งการวางในรูปแบบการออกแบบ

สือ่สารควรนำาไปตีพิมพ์ลงบนสือ่หรอืวัตถุที่ใชเ้ปน็

ลักษณะทางราชการ

การเลือกใช้สีตามกระบวนการพิมพ์ควรใช้

แบบสี่สี ตามรูปแบบที่ 1 พราะให้ความเสมือนจริง

มากที่สุด หากมีข้อจำากัดจำานวนสีควรเลือกแบบ

ชนิดสีเดียวตามรูปแบบที่ 2 คือสีม่วงหรือตามรูป

แบบท่ี 3 คือสดีำาใ ช้ในกรณีการพิมพ์แบบหมึกพิมพ์

ดำาหรอืสำาเนาด้วยเครือ่งถ่ายเอกสาร และกรณีต้อง

วางบนพ้ืนหลังสีเข้มควรใช้รูปแบบท่ี 4 ลายเส้นสี

ขาวเพื่อความชัดเจนในการมองเห็น



12

1. แบบพิมพ์สี่สี

 (Full Color)

ตรา (Brandmark)

ชื่อ (Brandname)

2. แบบพิมพ์สีเดียว สีม่วง

 (Purple Color)

3. แบบพิมพ์สีเดียว สีดำา

 (Grayscale Color)

4. แบบพิมพ์สีพื้น เจาะขาว

 (Drilling White Background )
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ตราสินค้า 
Informal Emblem

ประกอบด้วยชื่อมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี

พระนครเป็นตัวอักษรภาษาอังกฤษแบบย่อว่า 

RMUTP โดยตัวอักษร P มีการออกแบบเป็นพิเศษ 

แตกต่างจากตัวอักษร RMUT ด้วยรูปทรงเลขา

คณิต สะท้อนความเปน็มหาวิทยาลยัเทคโนโลยรีาช

มงคลพระนคร ท่ีมีความแตกต่างเป็นเอกลักษณ์  

เหลี่ยมมุมภายในตัวอักษรให้ความรู้สึกพุ่งทะยาน

ไปข้างหน้า และสื่อถึงอนาคต ตัวอักษรท้ังหมด  

อยู่ภายในกรอบสี่เหลี่ยมขนมเปียกปูน สื่อความ

หมายว่ามหาวิทยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลพระนคร

เป็นสถาบันที่อุดมด้วยปัญญา พร้อมพัฒนา

ก้าวหน้าอย่างไม่หยุดยั้ง

การนำาไปใช้

การนำาไปตีพิมพ์ลงบนสื่อหรือวัตถุที่ เป็น

ลักษณะไม่เป็นทางการหรือกึ่งทางการ 

รูปแบบสีตามกระบวนการพิมพ์สี่สีตามรูป

แบบท่ี 1 กรณีจำาเป็นต้องใช้การพิมพ์แบบสีเดียว

ควรเลอืกใชส้ม่ีวงซึง่เปน็สปีระจำามหาวิทยาลยัตาม

รูปแบบที่ 2 กรณีการพิมพ์แบบหมึกพิมพ์ดำาหรือ

สำาเนาด้วยเครื่องถ่ายเอกสารตามรูปแบบที่ 3 และ

การพิมพ์บนพืน้หลงัท่ีมีสเีขม้เชน่สม่ีวงควรเลอืกใช้

ตราสนิค้าแบบเจาะขาว เพ่ือความชดัเจนในการมอง

เห็นตามรูปแบบที่ 4 
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มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี

มหา

มหา

โนโลราชมงคลพระนคร
รา

ร
ราช

มหา
มหา

มหา
ม

มหา

RAJAMANGALA UNIVERSITY OF TECHNOLOGY PHRA NAKHON

RAJAMANGALA UNIVERSITY OF TECHNOLOGY PHRA NAKHON

โครงสร้างสัญลักษณ์์
Brand Architecture

ประกอบดว้ย ชือ่ มหาวิทยาลยัเทคโนโลยรีาช
มงคลพระนคร (ชื่อภาษาไทย) และ RAJA-
MANGALA UNIVERSITY OF TECHNOLOGY 
PHRA NAKHON (ชื่อภาษาอังกฤษแบบตัว
พิมพ์ใหญ่)

ลักษณะการนำาไปใช้ 
รูปแบบที่ 1 ชื่อองค์กรแบบภาษาไทยและภาษาอังกฤษอย่างละบรรทัด ระยะห่างของบรรทัดให้เท่ากับความสูงของ
ภาษาไทย หากมีตราสัญลักษณ์องค์กรให้เว้นช่องว่างเท่ากับตัวอักษรภาษาไทยหนึ่งตัว ความสูงของตราสัญลักษณ์
องค์กร ด้านบนเท่ากับความสูงของชื่อภาษาไทยสองเท่านับจากฐานบน และด้านล่างเท่ากับความสูงของชื่อภาษาไทย
หนึ่งเท่านับจากฐานล่างของชื่อภาษาอังกฤษ, 
รูปแบบท่ี 2 ใช้กรณีพ้ืนท่ีงานมีความยาวค่อนข้างจำากัด จึงควรแบ่งชื่อองค์กรแบบภาษาไทยสองบรรทัด ระหว่าง 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี กับ ราชมงคลพระนคร ที่มีขนาดท้ายบรรทัดเท่ากับคร่ึงนึงของพยัญชนะ พ ของบรรทัดที่
สอง และราชมงคลพระนครควรเน้นตัวหนากว่า ระยะห่างของบรรทัด ชื่อภาษาไทยให้เท่ากับความสูงของภาษาไทย
บรรทัดแรก และระยะห่างของบรรทัดภาษาอังกฤษให้เท่ากับความสูงของ สระโอ (โ) ของภาษาไทยบรรทัดแรก ความ
สงูของตราสญัลกัษณ์องค์กร ด้านบนเท่ากับความสงูของภาษาไทยทัง้สองบรรทดันบัจากฐานบน และด้านลา่งเทา่กบั
ความสูงของชื่อภาษาไทยบรรทัดที่สองนับจากฐานล่างของชื่อภาษาอังกฤษ

1

2
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มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี

RAJAMANGALA UNIVERSITY OF TECHNOLOGY

มหา

RAJ

ราชมงคลพระนคร

PHRA NAKHON

ร

P

1

2
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RMUTP Pantone®

Color Guide

RMUTP Pantone®

P 93-8 C
ราชมงคลพระนคร

Teched Pantone®

P 62-16 C
ครุศาสตร์อุตสาหกรรม

HEC Pantone®

P 73-4 C
เทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์

C70
M100
Y0
K0

C70
M100
Y51
K11

C0
M52
Y6
K0

C0
M0
Y0
K47

C100
M35
Y0
K0

C0
M7
Y84
K0

C0
M83
Y42
K50

C0
M3
Y39
K0

C97
M81
Y0
K51

C0
M69
Y100
K60

C0
M36
Y100
K0

C0
M24
Y67
K25

MCT Pantone®

P 179-7 C
เทคโนโลยส่ืีอสารมวลชน

BUS Pantone®

P 109-8 C
บริหารธุรกิจ

SCI Pantone®

P 4-7 C
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี

ENG Pantone®

P 64-15 C
วิศวกรรมศาสตร์

LARTS Pantone®

P 4-3 C
ศิลปศาสตร์

ITFD Pantone®

P 103-16 C
อุ ต ส า ห ก ร ร ม ส่ิ ง ท อ 
และออกแบบแฟชั่น

ARCH Pantone®

P 32-16 C
สถาปัตยกรรมศาสตร์

IGJD Pantone®

P 14-8C
สถาบันอัญมณี 
เครื่องประดับไทย
และการออกแบบ

CSA Pantone®

P 15-13 C
วิทยาลัยการบริหารแห่งรัฐ
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สี
Pantone® Color

สีทางการพิมพ์ตามรับบบการพิมพ์สี่สี 

(CMYK Color) ซึ่งใช้เป็นตัวกำาหนดการต้ังค่าสี

ในโปรแกรมกราฟิกของมหาวิทยาลัยและคณะ

ประกอบด้วย

1. มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร

 RMUTP Pantone® P 93-8 C 

2. คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม 

 Teched Pantone® P 62-16 C

3. คณะเทคโนโลยี คหกรรมศาสตร์

 HEC Pantone® P 73-4 C

4. คณะเทคโนโลยีสื่อสารมวลชน 

 MCT Pantone® P 179-7 C

5. คณะบริหารธุรกิจ 

 BUS Pantone® P 109-8 C

6. คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 

 SCI Pantone® P 4-7 C

7. คณะวิศวกรรมศาสตร์ 

 ENG Pantone® P 64-15 C

8. คณะศิลปศาสตร์ 

 LARTS Pantone® P 4-3 C

9. คณะอุตสาหกรรมสิ่งทอและออกแบบแฟชั่น 

 ITFD Pantone® P 103-16 C

10. คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ 

 ARCH Pantone® P 32-16 C

11. สถาบันอัญมณีเครื่องประดับไทยและการออกแบบ 

 IGJD Pantone® P 14-8 C

12. วิทยาลัยการบริหารแห่งรัฐ 

 CSA Pantone® P 15-13 C
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มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร
Rajamangala University of Technology Phra Nakhon

DB Chidlom X Light

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร
Rajamangala University of Technology Phra Nakhon

DB Chidlom X Light

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร
Rajamangala University of Technology Phra Nakhon

DB Chidlom X Light

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร
Rajamangala University of Technology Phra Nakhon

DB Chidlom X Light

DB Chidlom X Light
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ตัวอักษรแบบอัตลักษณ์
Identity Font

ในรูปแบบภาษาไทยและภาษาอังกฤษ ใช้ตัว

อักษรดีบีชิดลม DB Chidlom X ในการออกแบบ

และพิมพ์ชื่อมหาวิทยาลัยและคณะ เลือกใช้บุคลิก

ตัวอักษรแบบหนา (Bold) ส่วนข้อความพาดหัว

หลักพาดหัวรองหรือข้อความขยายพาดหัวเลือก

ใชบ้คุลกิแบบบาง/ ปกติ/ กลาง (Light/Regular/

Medium) อย่างใดอย่างหนึ่งตามความเหมาะสม

ของรูปแบบและขนาดของสื่อ 

ข้อควรจำา ไม่ควรเลือกใช้บุคลิกแบบเอียง (Italic)

ทุกรูปแบบ
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“ราชมงคลพระนคร” มหาวิทยาลัยแห่งเทคโนโลยี นวัตกรรม และการบูรณาการ 
“RMUTP” University of Technology, Innovation, and Integration TH Sarabun New Regular

“ราชมงคลพระนคร” มหาวิทยาลัยแห่งเทคโนโลยี นวัตกรรม และการบูรณาการ 
“RMUTP” University of Technology, Innovation, and Integration

TH Sarabun New Bold

TH Sarabun New
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ตัวอักษรแบบองค์กร
Corporate Font

ในรูปแบบภาษาไทยและภาษาอังกฤษ ใช้ตัว

อักษรไทยสารบัญ TH Sarabun New ในการ

ออกแบบและพิมพ์ข้อความขยายหรือข้อความ

บรรยาย เลือกใช้บุคลิกแบบปกติหรือหนาอย่างใด

อยา่งหนึง่ตามความเหมาะสมของรปูแบบและขนาด

ของสื่อ 

ข้อควรจำา ไม่ควรเลือกใช้บุคลิกแบบเอียง (Italic) 

ทุกรูปแบบ


